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ACOES DE EMPREENDEDORISMO NA COMERCIALIZACAO DA PRODUCAO
AGRICOLA FAMILIAR: UM ESTUDO DE CASO

RESUMO

O presente trabalho teve por objetivo demonstrar a importancia de agcdes empreendedoras na
comercializacdo de produtos com origem da agricultura familiar no municipio de Dom
Pedrito. A agricultura familiar ocupa um importante papel no municipio, muito além de
producdo e consumo, mas sim econdmico social na geracdo de oportunidades para as familias
agricultoras, criando um vinculo entre agricultor, producdo e cliente. Logo, para cativar este
cliente sdo necessarias acdes de marketing para efetuar além da venda, a confianca de compra
deste consumidor, que precisa estar informado quanto ao produto que estd adquirindo. Neste
sentido, foi efetuado um estudo de caso com um agricultor familiar participante da Feira Livre
de Dom Pedrito, com o intuito de compreender algumas acgdes ligadas a gestdo em suas
atividades, executadas de forma a melhorar a comercializacdo de seus produtos e captar novos
clientes na direcdo de obter um melhor resultado de venda durante a feira e
consequentemente, uma melhor renda para a familia. As informacgdes foram coletas durante
uma entrevista realizada no ano de 2018 na propriedade do agricultor. Os principais resultados
constatados neste trabalho, foram o desenvolvimento de acGes de marketing pelo agricultor e
sua familia: 1) a criacdo por parte do agricultor de um sistema de propaganda e divulgacao de
seus produtos, feito através de andncios em radios, comunicando sobre os produtos que
estariam disponiveis em cada dia de feira; 1) em sua propria banca através de instalacdo de
um sistema de som, permitindo fazer além de sua propria divulgacdo, anincios de outros
feirantes gerando uma renda extra; e outra acdo importante feita pelo agricultor e sua familia,
I11) expor além de produtos, plantas como decoragdo, apresentando as origens de cada
alimento a ser comercializado. Segundo o agricultor, o volume de vendas quase triplicou com
essas acOes de marketing criadas e desenvolvidas por ele mesmo. Em um cenario de nivelagéo
de renda e produtos similares, diferenciacdes como esta implantadas pelo agricultor em
estudo, demonstram a importancia de acdes de empreendedorismo aliado ao marketing e
gestdo de comercializacdo direcionada aos clientes. Sendo assim, acdes como as estudadas
neste trabalho, colaboram e atuam no sentido de uma melhor captacdo de renda ao agricultor,
que se mostra cada vez mais atuante em seu ramo de comércio e empreendendo na producéo
agricola familiar do municipio.
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